11

Inhalt

Vorwort . . ... .. e e 13

Teil | Die Preismodell-Revolution

1. Monetarisierung als Prioritat. . . .. ................ 17

Teil I Neue Monetarisierungsansatze

2. Pay-per-Use/-per-Wash/-per-Mile/.... . ... .......... 31
3.Abo-Pricing . . .. ... ... 53
4. Outcome-based Pricing . . .. . ... ................ 71
5. Psychologisches Pricing. . . .. .................... 91
6.Dynamic Pricing . .. ........... ... . ... .. ... 111
7. Kl-basiertes Pricing. . . ... ...................... 131
8. Freemium .. ........... ... ... ... .. i 145
9. Wohlwollendes Pricing . . . ... .................... 161
10. Partizipatives Pricing. . . . . ...................... 175
11.Neuropricing . . . . . ....... ... 193

Teil Il Wie Unternehmen gewinnen

12. Erfolg mit neuen Preismodellen . . .. ............... 211
Anmerkungen .. ......... .. i i i 223
Danksagung ............ .. iiiiiiiinninianaaaas 233
UberdenAutor ........ccvvvviiiiiiiinnrernnnnnns 235
Stichwortverzeichnis . . ... ............ it 237

Zatta511433_ftoc.indd 11 @ 10-03-2023 19:37:13



Zatta511433_ftoc.indd 12 @ 10-03-2023 19:37:13



