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Hinweise für die Leser

Der Direktvertrieb wurde in den USA erfunden. Auch heute 
sind die USA der größte Markt dafür und die meisten Litera-
turquellen finden sich auf Englisch. Deshalb werde ich auch 
die allgemein gebräuchlichen Anglizismen verwenden.

Berater, Partner, IBO, Stylistin, Influencer, Affiliate – jeder 
Direktvertrieb verwendet andere Bezeichnungen. Zur Verein-
fachung verwende ich meist die Bezeichnung »Berater«.

Gender- Hinweis:

Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wird bei den Personen-
bezeichnungen und personenbezogenen Substantiven in die-
sem Buch meist die männliche Form verwendet. Entspre-
chende Begriffe gelten im Sinne der Gleichbehandlung 
grundsätzlich für alle Geschlechter.
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